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Prilohy
Skryté sprévy |

Koncept #1: Vsetky médid su starostlivo zabalené baliky.

Ako starostlivo zabalené baliky su spravy "zabalené" s obrovskou namahou a ndakladmi,
aj ked'sa divakom javia ako celkom prirodzené. Medidlne texty su vysledkom starostlivej
manipuldcie s konstruktivnymi prvkami, a to na zjavnej i subtilnej drovni. Na zjavnej turovni
sa méZu pouzivat konstrukcie, ako su kresby, farby a titulky. Na subtilnej urovni vSak mézu
byt pouzité konstrukcie ako apely (zovseobecriujtci apel alebo apel na emdcie). Studenti si
musia osvojit zru¢nosti nazerat pod povrch medidlnych sprav, aby zistili, ako su
konstruované.

Koncept #2: Média vytvdraju verzie reality.

Publikum md tendenciu prijimat medidlne texty ako prirodzené verzie udalosti a myslienok,
hoci v skutocnosti su len reprezentdciami udalosti a myslienok. Realita, ktoru vidime v
medidlnom texte, je konstruovand realita, ktoru pre nds vytvorili ludia, ktori medidlny text
vytvorili. Ziaci si musia rozvijat zrucnosti interpretdcie textov, aby dokdzali rozoznat rozdiel
medzi realitou a textovymi verziami reality.

Koncept #3: Médid su interpretované prostrednictvom individudlnej optiky.

Publikum interaguje s medidlnymi textami specifickymi sp6sobmi. Niektori divdci prijimaju
niektoré spravy uplne bez vyhrad. Iné publikum méZe ten isty text odmietnut, nesuhlasit s
jeho posolstvom alebo ho povaZovat za nevhodny. Iné publikum, ktoré si nie je isté, Ci text
prijalo alebo odmietlo, sa s nim pokusi vyrovnat vyjedndvanim. Publikum, ktoré vyjedndva s
textom, méZe kldst otdzky, zistovat ndzory inych ludi alebo skusat rézne interpretdcie Ci
reakcie tak, ako si ludia skusaju nové oblecenie - aby zistili, ako nositelovi sedi. Studenti
musia byt otvoreni viacerym interpretdcidm textov a uvedomovat si, Ze reakcia na text je
vysledkom samotného textu a vsetkého, ¢o si publikum do textu vndsa z hladiska svojich
nahromadenych Zivotnych skusenosti.

Koncept #4: Médid su o peniazoch.
1. Vyroba modernych médii je ndkladnd. Producenti musia svoje investicie vrdtit tym, Ze
svoj produkt preddvaju divdakom.

2. Jednym z hlavnych ucelov médii je podpora konzumu. Hoci sa tesime z mnohych
medidlnych produktov, ako su napriklad ¢asopisy, musime si uvedomit, Ze niektoré
mediatexty su vytvorené skér na to, aby prindsali publikum inzerentom, nez aby prindsali
texty posluchdcom. Iné mézu vyuZivat konzum ako sekunddrny motiv.

3. S rastucou pravidelnostou styri alebo pdt obrovskych komunikacnych konglomerdtov
ovldda medidlne vyrobné zariadenia, ako st vydavatelstva novin/knih/Casopisov a
televizne/filmové vyrobné a distribucné spoloc¢nosti. Studenti si musia byt vedomi
désledkov komerénej agendy médii a toho, ako "konvergencia" ovplyvriuje médid a ich
obsah.
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Koncept #5: Média propaguji agendu.

Samotnd skutocnost, Ze niektori ludia maju ndmietky voci niektorym medidlnym textom, je
dékazom toho, Ze tieto texty obsahuju hodnotové posolstvd. Vidcsina medidlnych textov je
urcend publiku, ktoré moZno identifikovat podla jeho hodnét alebo ideoldgie (systému
viery). Zistovanie ideologickej a hodnotovej agendy medidlnych textov je déleZitou
zrucnostou pri analyze masovej komunikdcie.

PRILOHA 2: STRUKTURA KRITICKEHO MYSLENIA A CiTANIA

Druhy pohlad (vyuZitie poznatkov z klticovych konceptov)

¥

Ndcvik analyzy, interpretdcie a hodnotenia medidlneho textu

¥

e kriZova kontrola
e kontrola zdrojov
e vysSetrovanie
e abstrakcia
e analyza so syntézou
e odvodzovanie s dedukciou

PRILOHA 3: ROZPOZNAVANIE MEDIALNYCH TECHNIK A ICH CIELOVYCH SKUPIN

inteligentné, vzdelané
VSetci mudri l'udia by popularny apel publikum, ti, ktori chcu byt
suhlasili povazovani za inteligentnych

Nepotrebujete odbornika,
aby vam povedal, zZe ide

publikum, ktoré nemusi mat

len obycajny fudovy odborné znalosti v tejto

o hrozbu oblasti, vSeobecna populacia
Ocenena filmova lebrit lef:lelé)lftorl t(’:hfub
hviezda/raper ... hovori celebnty napodobriovat alebo

obdivovat’ celebrity
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Publikum, ktoré ma problém
prijat autoritu. Veria
konspiranym tedriam

Mébzes byt ich otrokom identifikacia
alebo sa k nam pridat’

Urobte niec¢o délezité, publikum, ktoré rado riskuje,
bud’te stucastou falosna logika alebo pocit, Ze niekomu
skutocnej rodiny, patri/posluzi

Sme Bozi vojaci, bez publikum, ktoré chce zZit ako

akeikol'vek autority a apel naemocie vzburenci alebo mat viac
/%O oy privilégii ako ostatni
mnoZstva penazi
Migrants are carriers of
many diseases, the : . o
Y y - publikum, ktoré sa zaujima o
carries also drug and apel naemocie ° , .
. bezpednost’ a komunitu
earn from reselling
children

Publikum, ktoré pracuje na
popularna vyzva svojom imidzi a chce ziskat
veci ¢o najlacnejSie

Bud'te prvy. Kupte
len za 2 eura.
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